


Relacionar les dones amb aquests lemes publicitaris és un
exercici que potencia la vivéncia del seu cos com a problema
que ha de ser corregit i millorat continuament.

Per una vivéncia saludable del propi cos; uns missatges lliures
de pressions.

OBSERVATOR| CAMPANYADE SENSIBILITZACIO

o Lespones en es mimjans  DIA INTERNACIONAL D’ACCIO PER
DE COMUNICACIO LA SALUT DE LES DONES - 28 Maig

www.observatoridelesdones.org

Instancia de participacié ciutadana impulsada per ajuntaments
Per una analisi critica de la representaci6 de les dones en els mitjans de comunicacié




