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index de mitjans que han recollit la Jornada i exposicio.

Adjuntem els retalls a continuacio.

e El Periddico de Catalunya - Al Gra, entrevista a
Anna Morero per
I’Exposicio de la
representacio dels
COSSOS.

11/10/2010.

- Al gra, entrevista a
Rodalind Gil per Ia
Jornada de
I’Observatori.
23/11/2010.

Edicié Catala i Castella.

e C(Catalunya Radio - El blog de Jordi
Cervera. 06/10/2010.

Noticia sobre
I’Exposicio de la
representacio dels
COSSOS.

e Agencia Europa Press -Noticia destacada
08/10/2010.
Sobrel’Exposicié de la
representacio dels
COSSOS.

e Lainformacién.com - Noticia
08/10/2010.
Sobrel’Exposicié de la
representacio dels
COSSOS.

e Gente en Barcelona - Noticia  08/10/2010.
Sobrel’Exposicié de la
representacio dels
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COSSOS.

e Diari Que.es

- Noticia
08/10/2010.
Sobrel’Exposicié de la
representacio dels
COSSOS.

e Diari Adn.es

-Noticia
12/10/2010.
Sobrel’Exposicid de la
representacio dels
COSSOS.

e Polis 21

-Entrevista a
Rodalind Gil per la
Jornada de
I’Observatori.
23/11/2010.
Edicio Catala i
Castella.

e Laindependent

-Reportatge sobre la
Jornada de
I’Observatori.
02/11/2010.

e TVE

- Noticia a L' Informatiu
del 23/10/2010.
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A més a més del recull de premsa que s’adjunta a sota, la repercussio a
la resta de mitjans de comunicacié ha estat a:

-TVE Catalunya (Telenoticies migdia del 9).

Entre els minuts 20.10 i 21.13

- Al Bloc del Jordi Cervera de Catalunya Radio (a més d’un post)
- XTAL

-A varies radios locals ( des de principis d’Octubre fins a principis de
Novembre per parlar de I'Exposicio sobre la representacié dels cossos de
les dones i la Jornada internacional de debat).

e Radio Cornella

e Radio Sant Feliu

e Radio Sant Boi

e Com Radio

e Radio Molins de Rei
e Radio Rubi

e Radio Barbera

e Radio Vilafranca
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El Peridodico de Catalunya

algra

Anna

Morero
Coordinadora

de continguts de
I'Observatori de les
Dones i membre de
Drac Magic."

10.00

& 5

10.00a14.00h.

«La pu

| RN 4
ELISENDA PONS

blicitat fragmenta la

dona en cames, }Ilavis, ulls...»

| EVAMARTIN
|| BARCELONA

Anna Morero és coordinadora de
La representacio dels cossos de les

dones, una exposicio entestada a

demostrar que els moderns crea-
tius publicitaris no inventen res i
que el retrat que fan en els seus es-
pots de les dones es limita a seguir
una vella tradicio que es remunta
al’antiguitat classica, oferint una
imatgedelafeminitatalserveidel
plaer masculi, que no té res a veu-
re ni amb l'aspecte fisic auténtic
de les dones ni amb els seus verda-
ders interessos.

-¢Qué tenen en comu la Venus de
Tizia i la imatge d’una marca de
roba interior femenina, amb qué
anuncien la seva exposicié?

-La forma en queé es representen
les dones. Els models no s"han mo-
gut gens. Es tracta d'imatges molt
esbiaixades, al servei de la mirada

idel plaermasculi.Ladonacomaob-
jecte de desig: cossos immobils que
pretenen provocar plaer sense sen-
tir-ne. Arquetips gens representa-
tius de la pluralitat, que impliquen
una imatge molt estereotipada i cri-
teris molt rigids sobre la bellesa de
ladona.

-¢Quins efectes tenen aquests ar-
quetips femenins?

~Ens mirem a través dels ulls del pa-
triarcat, i ens fragmentem de la ma-
teixa manera que ho fala publicitat,
ensenyant-nos a trossos i determi-
nantcom, segons unaserie de rigids
patrons estetics, haurien de ser les
cames, els llavis, els ulls, tot per se-
parat. Vivim el nostre cos com un
objecte i com una cosa que, segons
la publicitat, ha de ser permanent-
ment rectificat.

-Perd algunes firmes trenquen amb
I'arquetip imperant.

-En algun moment va semblar que
es feien propostes alternatives, com

aquell eslogan que feia referéncia
alabellesareal, perd al final nova
ser aixi. Simplement es va crear
un nou model per substituir I'an-
terior. Es representava la dona de
la mateixa manera, exhibint-la i
traslladant la discussié al terreny
de si una dona grassa és atractiva
ono.

-¢l quin seria el model de repre-
sentacio correcte?

-No es tracta de substituir un mo-
del per un altre, sino de represen-

tar la diversitat. [ aixo és el quela |

publicitat hauria d’aportar.

-¢Com s’explica que serveixi de
reclam una imatge com la de I'ex-
posicid, en qué una dona apareix

‘complaguda, fent-se una masca-

reta de bellesa, mentre frega els
plats?

-S6n escenes ridicules. Dones en
extasi fregant plats... Fa riure. La

publicitat genera imatges ridicu-

les i innecessaries. =
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Catalunya Radio

EL BLOG DE

JORDI CERVERA

06/10/2010: Cossos de dona

A partir del dia 7 d’octubre a

CATALUNYA
—_——
RADIO

Premi al Millor bloc
de Cultura 2008

Premi Vilade 2 Ajyntament
Martorell 2008 de Martorel|
al millor blog

del carrer de Sant

Pere més Baix, 7 de Barcelona es pot veure I'exposicié “'La representacio dels
cossos de les dona. Un cos al servei de la mirada i el plaer masculi. Que
tenen en comu la Maja desnuda de Goya i la publicitat d'Intimissimi?”



http://blogs.ccrtvi.com/jordicervera.php?itemid=35236
http://blogs.ccrtvi.com/jordicervera.php?catid=77
http://blogs.ccrtvi.com/jordicervera.php?itemid=35236#c
http://www.bonnemaison-ccd.org/
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Un titol ben llarg pero forca definitori per tal de situar aquesta

iniciativa de que es
complementara amb la Jornada de Debat Internacional que tindra lloc el proper 23
d’octubre al de Cornella, i que se celebra amb motiu del 10& aniversari de
I’Observatori.

La mostra un recorregut que posa en relacié les imatges artistiques i publicitaries
de diversos periodes historics per mostrar les analogies, la uniformitat i la
continuitat en els models de representacié dels cossos de les dones a fi i efecte de
poder reflexionar sobre la manca de diversitat en la representacié i sobre com aixo
fixa en l'imaginari colelectiu una imatge estereotipada de les dones i les seves
identitats particulars.



http://www.observatoridelesdones.org/
http://citilab.eu/inici
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L'Observatori de les Dones en els Mitjans de Comunicacié és una iniciativa de
participacio ciutadana impulsada des de 26 ajuntaments de Catalunya que vol
promoure una analisi i una contestacié dels mitjans de comunicacié des de la
perspectiva de les dones i la seva relacié amb els mitjans de comunicacio
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Ageéencia EuropaPress

europapress.es

CATALUNA

DESTACADAS

La representacion de las mujeres como objetos de deseo
centra una muestra en Barcelona

BARCELONA, 8 Oct. (EUROPA PRESS) -

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacién muestra la representacion secular de
las mujeres como objetos de deseo en la exposicién 'La Representacion de los cuerpos de las mujeres.
Un cuerpo al servicio de la mirada y el placer masculino', que se muestra hasta el 28 de octubre en el
Espacio Francesca Bonnemaison de Barcelona.

En declaraciones a Europa Press, la coordinadora del Observatorio, Anna Morero, ha destacado las
analogias entre la forma de representar las mujeres en un 6leo del 'Cinquecento’ y en la publicidad actual.

"Las mujeres, a diferencia de los hombres, se representan siguiendo patrones que refuerzan los
estereotipos tradicionales", ha explicado Morero, sefialando que los cuerpos femeninos se convierten en
objetos de clichés, anélisis y criticas.

Por ello, ha reclamado una representacion "mas diversa y mas justa” de las mujeres en los medios, que
refleje la "feminidad real". La jornada internacional de debate (Re)lmagina't tratara la cuestion en
Barcelona el 23 de octubre, coincidiendo con el décimo aniversario del observatorio.

El encuentro contara con representantes de medios y universidades y con la experta en andlisis social y
cultural del Centro de Cultura, Medios de Comunicacion e Industrias Creativas del King's College de
Londres, Rosalind Gill.



http://www.europapress.es/catalunya/
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lainformacion.com

La representacion de las mujeres como
objetos de deseo centra una muestra en
Barcelona

REDACCION Y AGENCIAS

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacion muestra la
representacion secular de las mujeres como objetos de deseo en la exposicion
'La Representacion de los cuerpos de las mujeres. Un cuerpo al servicio de la
mirada y el placer masculino’, que se muestra hasta el 28 de octubre en el
Espacio Francesca Bonnemaison de Barcelona.

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacion muestra la
representacion secular de las mujeres como objetos de deseo en la exposicion
'La Representacion de los cuerpos de las mujeres. Un cuerpo al servicio de la
mirada y el placer masculino’, que se muestra hasta el 28 de octubre en el
Espacio Francesca Bonnemaison de Barcelona.

En declaraciones a Europa Press, la coordinadora del Observatorio, Anna
Morero, ha destacado las analogias entre la forma de representar las mujeres
en un oOleo del 'Cinquecento’ y en la publicidad actual.

"Las mujeres, a diferencia de los hombres, se representan siguiendo patrones
gue refuerzan los estereotipos tradicionales", ha explicado Morero, sefialando
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que los cuerpos femeninos se convierten en objetos de clichés, analisis y
criticas.

Por ello, ha reclamado una representacion "mas diversa y mas justa” de las
mujeres en los medios, que refleje la "feminidad real”. La jornada internacional
de debate (Re)Imagina't tratard la cuestion en Barcelona el 23 de octubre,
coincidiendo con el décimo aniversario del observatorio.

El encuentro contara con representantes de medios y universidades y con la
experta en analisis social y cultural del Centro de Cultura, Medios de
Comunicacion e Industrias Creativas del King's College de Londres, Rosalind
Gill.

11
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Gente en Barcelona

Genteen Barcelona

La representacion de las mujeres como objetos de deseo
centra una muestra en Barcelona

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacion muestra la
representacion secular de las mujeres como objetos de deseo en la exposicion 'La
Representacion de los cuerpos de las mujeres. Un cuerpo al servicio de la mirada y el
placer masculino’, que se muestra hasta el 28 de octubre en el Espacio Francesca
Bonnemaison de Barcelona.

BARCELONA, 8 (EUROPA PRESS)

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacidn muestra la representacion
secular de las mujeres como objetos de deseo en la exposicién 'La Representacion de los
cuerpos de las mujeres. Un cuerpo al servicio de la mirada y el placer masculino', que se
muestra hasta el 28 de octubre en el Espacio Francesca Bonnemaison de Barcelona.

En declaraciones a Europa Press, la coordinadora del Observatorio, Anna Morero, ha
1

destacado las analogias entre la forma de representar las mujeres en un 6leo del 'Cinquecento
y en la publicidad actual.

"Las mujeres, a diferencia de los hombres, se representan siguiendo patrones que refuerzan
los estereotipos tradicionales", ha explicado Morero, sefialando que los cuerpos femeninos se
convierten en objetos de clichés, analisis y criticas.

Por ello, ha reclamado una representacién "mas diversa y mas justa" de las mujeres en los
medios, que refleje la "feminidad real". La jornada internacional de debate (Re)lmagina't
tratara la cuestion en Barcelona el 23 de octubre, coincidiendo con el décimo aniversario del
observatorio.

El encuentro contara con representantes de medios y universidades y con la experta en
analisis social y cultural del Centro de Cultura, Medios de Comunicacién e Industrias Creativas
del King's College de Londres, Rosalind Gill.

12
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Diari Que.es

Martes, 12 de octubre de 2010

La representacidn de las mujeres como objetos de deseo centra una muestra en Barcelona

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacion muestra la representacion secular de
las mujeres como objetos de deseo en la exposicion 'La Representacion de los cuerpos de las mujeres.
Un cuerpo al servicio de la mirada y el placer masculino', que se muestra hasta el 28 de octubre en el
Espacio Francesca Bonnemaison de Barcelona.

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacion muestra la representacion secular de las mujeres como
objetos de deseo en la exposicion 'La Representacion de los cuerpos de las mujeres. Un cuerpo al servicio de la

mirada y el placer masculino', que se muestra hasta el 28 de octubre en el Espacio Francesca Bonnemaison de
Barcelona.

En declaraciones a Europa Press, la coordinadora del Observatorio, Anna Morero, ha destacado las analogias entre la
forma de representar las mujeres en un 6leo del 'Cinquecento' y en la publicidad actual.

"Las mujeres, a diferencia de los hombres, se representan siguiendo patrones que refuerzan los estereotipos
tradicionales”, ha explicado Morero, sefialando que los cuerpos femeninos se convierten en objetos de clichés, analisis
y criticas.

Por ello, ha reclamado una representacion "mas diversa y mas justa” de las mujeres en los medios, que refleje la
"feminidad real". La jornada internacional de debate (Re)Imagina't tratara la cuestién en Barcelona el 23 de octubre,
coincidiendo con el décimo aniversario del observatorio.

El encuentro contara con representantes de medios y universidades y con la experta en analisis social y cultural del
Centro de Cultura, Medios de Comunicacion e Industrias Creativas del King's College de Londres, Rosalind Gill.

13
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Diari Adn.es

adn.esADN.es Cultura & Ocio

Martes, 12 de octubre de 2010.
La representacion de las mujeres como objetos de deseo centra una muestra en Barcelona

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacion muestra la representacion secular
de las mujeres como objetos de deseo en la exposicion 'La Representacion de los cuerpos de las

mujeres. Un cuerpo al servicio de la miraday el placer masculino', que se muestra hasta el 28 de

octubre en el Espacio Francesca Bonnemaison de Barcelona.

BARCELONA, 8 (EUROPA PRESS)

El Observatorio de las Mujeres en los Medios de Comunicacion muestra la representacion secular de las
mujeres como objetos de deseo en la exposicion 'La Representacion de los cuerpos de las mujeres. Un
cuerpo al servicio de la mirada y el placer masculino', que se muestra hasta el 28 de octubre en el
Espacio Francesca Bonnemaison de Barcelona.

En declaraciones a Europa Press, la coordinadora del Observatorio, Anna Morero, ha destacado las
analogias entre la forma de representar las mujeres en un 6leo del 'Cinquecento' y en la publicidad
actual.

"Las mujeres, a diferencia de los hombres, se representan siguiendo patrones que refuerzan los
estereotipos tradicionales", ha explicado Morero, seiialando que los cuerpos femeninos se convierten en
objetos de clichés, analisis y criticas.

Por ello, ha reclamado una representacion "mas diversa y mas justa" de las mujeres en los medios, que
refleje la "feminidad real". La jornada internacional de debate (Re)imagina't tratara la cuestion en
Barcelona el 23 de octubre, coincidiendo con el décimo aniversario del observatorio.

El encuentro contara con representantes de medios y universidades y con la experta en analisis social y

cultural del Centro de Cultura, Medios de Comunicacion e Industrias Creativas del King's College de
Londres, Rosalind Gill.
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POLIS 21

\i Revista Electronica de Cultura, Tendéncias y

b

Rosalind Gill, profesora de analisis social del King's College de Londres
Rosalind Gill da clases de analisis social y cultural en el King's College de Londres. Es autora
de Gender and the media (2007), Secrecy and silence in the research process: feminist
reflections (2009) y New femininities: postfeminism, neoliberalism and subjectivity
(diciembre). Hoy, su ponenda sobre |a representacion femenina en los medios de
comunicacion abre la jornada del décimo aniversario del Observatori de les Dones en els
Mitjans de Comunicado, que sera retransmitida en directo en

-¢Qué le enoia de la representacion de la mujer en los medios?

-Creo que el sexismo se ha convertido, de nuevo, en normal y aceptable. Una nueva
generacion de mujeres ha crecido pensando que el valor primordial de la mujer se vincula a
su apariencia y atractivo. Y pocas voces feministas hablan de ello.

-¢Como hace complices de ello a los medios?

-La cuestion sobre la influenda de los medios es delicada. Nadie quiere argumentar que las

muijeres jovenes son embaucadas pasivamente, abducidas por las imagenes y mensajes que
sirven los medios.

-Imagenes que |a gente quiere ver.

-Estamos llevando a nuestros cuerpos hacia imagenes idealizadas que probablemente no son
ni reales, por el uso de photoshop, operaciones y similares. En lugar de operaciones, creo
que debeniamos transformar nuestra sociedad para aceptar a las mujeres en toda su

15
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EL PERIODICO DE CATALUNYA (EDICIO CATALA)

Rosalind |
Gill l

Profassars dansler |
So0’ ool King's 1
Colege de Londras

9.45

‘REPRESENTACIO
DE LES DONES ALS
MEDIA. N'HI HA PCR
EMPHENYAR-SET

Shhaw. Pugs ve Can
Sisin o Comald.

«El sexisme torna a ser normal
| acceptable i pocs protesten»

CAMME ESCALES de dones ha eresent pensant que el —Part de la meva feina és sobre
BARCROMA valor primordial de la dona s vin-  els homes, i crec que objetivitzar
Rosalind Gill imparteix classes  cula alasevaaparenga (el seuatrac-  imatges del cos masculi perfecte
d'analisi social i culrural al King's i [ pogues veus feministes parlen tambéés perjudicial peraells. Pot-

College de Londres. By autora de  d'aixd ser &3 menys sever que en les do-
Gender and the media (2007), -¢Com fa complices d'aixo ols mit- nes, perd lu pressid enells s'inten-
Secrecy and stlence in the rese-  jans? sitica. Homes | dones hem de lui-

arch process: feminist reflections —La questio sobre la influencia dels  tar per crearigualtat, esperanca i
T2005) : New ferininities: postfis  mitjans de comunicaciéésdelicada.  relacions de génere generoses.
s, neoliberalism and sul- Ningivol argumentarquelesdones  =El Govern espanyol acaba d'ell-
rectvily [desembre) Avai, laseva  jovesson entabanadespassivament,  minar ol Minister d'iguaitat. 2 Qud
poneéncia sobre la representacid abdmdesperlesimatgesiels missat- | provoca aguesta noticia?
femenini enels mitjans de comu  ges que servesxen ebs miljans, =M’'ha Xocat, Era basic per pro-
nicacio obre Ia jornada del desé  -imatges gue Ia gent vol vewre. moure | dirigir el progrés cap a la
aniversan de 'Observaton de les -Estem portant els nostres cossos  igualtat. Em preocupa que sense
Dones en els Mitjians de Comunic  cap a imatges idealitzades que pro- el ministeri encarregat especili-
=Aci6, que sera retransmesa en di. bablement no son ni reals, perl’as  cament d'aixo veurem atacs mo-
recte 3 www.observatoridelesdo  de photoshop, les operacions L al-  rals a la representacio sexual de
nes.org rres coses semblants, En comptes  la dona, perd no seran ni feminis

d'operacions, penso que hauriem  tes ni politics. No estic en contra
-¢Qub la molesta de la represen-  de transformarla nestrasocietat per  de Jes representacions explicites
Lacio de la dona en els mitjans? acceptar les dones en tota laseva di- - de sexualitar, perd sien contradel
~Crex que €l sexisme s'ha convers  versitat de talles, colors. edats, for- model sexista de joves de corbes
nE, una altra vegada, en nopmal | mes i ftnies. de quirdian, retlex dominani cdel
acceplable. Una nova generacid  <Enmascull passa ol matalx, pomo. m
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EL PERIODICO DE CATALUNYA ( EDICIO CASTELLA)

PROFESORA DE ANALISIS SOCIAL DEL KING'S COLLEGE DE LONDRES

AL GRANO

Rosalind Gill: «El sexismo
vuelve a ser normal y aceptable
Yy pocos protestan»

Sabado, 23 de octubre del 2010
CARME ESCALES
BARCELONA

Rosalind Gill da clases de analisis social y cultural en el King's
College de Londres. Es autora de Gender and the media (2007),
Secrecy and silence in the research process: feminist reflections
(2009) y New femininities: postfeminism, neoliberalism and
subjectivity (diciembre). Hoy, su ponencia sobre la representacion
femenina en los medios de comunicacion abre la jornada del
déecimo aniversario del Observatori de les Dones en els Mitjans de
Comunicacio, que sera retransmitida en directo en
www.observatoridelesdones.org
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-¢,Qué le enoja de la representacion de la mujer en los
medios?

-Creo que el sexismo se ha convertido, de nuevo, en
normal y aceptable. Una nueva generacion de mujeres ha
crecido pensando que el valor primordial de la mujer se
vincula a su apariencia y atractivo. Y pocas voces
feministas hablan de ello.

-¢,Como hace complices de ello a los medios?

-La cuestion sobre la influencia de los medios es delicada.
Nadie quiere argumentar que las mujeres jovenes son
embaucadas pasivamente, abducidas por las imagenes y
mensajes que sirven los medios.

-lmagenes que la gente quiere ver.
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-Estamos llevando a nuestros cuerpos hacia imagenes
idealizadas que probablemente no son ni reales, por el uso
de photoshop, operaciones y similares. En lugar de
operaciones, creo que deberiamos transformar nuestra
sociedad para aceptar a las mujeres en toda su diversidad
de tallas, colores, edades, formas y etnias.

-En masculino, pasa lo mismo.

-Parte de mi trabajo es sobre los hombres y creo que
objetivizar imagenes del cuerpo masculino perfecto también
es danino para ellos. Tal vez sea menos severo que en las
mujeres, pero la presion en ellos se intensifica. Hombres y
mujeres debemos luchar para crear igualdad, esperanza vy
relaciones de género generosas.

-El Gobierno espafol acaba de eliminar el Ministerio de
lgualdad. ¢Qué le provoca esta noticia?

-Me ha chocado. Era basico para promover y dirigir el
progreso hacia la igualdad. Me preocupa que sin el
ministerio encargado especificamente de ello veremos
ataques morales a la representacion sexual de la muijer,
pero no seran ni feministas ni politicos. No estoy en contra
de las representaciones explicitas de sexualidad, pero si en
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contra del modelo sexista de jovenes de curvas de
guirofano, reflejo dominante del porno.

'REPRESENTACIO DE LES DONES ALS MEDIA. N'HI
HA PER EMPRENYAR-SE?' Citilab. Plaza de Can Suiris,
s/n. Cornella.
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LA INDEPENDENT

http://www.laindependent.cat/index.php?option=com content&view=article&id=132%3Auna-
analisi-critica-des-de-catalunya-de-la-representacio-de-les-dones-als-

mitjans&catid=109%3Aeuropa&Iltemid=149&lang=ca

La independent

Una analisi critica des de Catalunya de la

representacio de les dones als mitjans

Escrit per Tona Gusi/ Fotos: Drac Magic dimarts, 2 de novembre de 2010 11:01
==
Actualitat - Europa

Som molt lluny d’una comunicacio no sexista, segons institucions, entitats i periodistes

L’'Observatori de les Dones en els Mitjans de

Comunicacid és una iniciativa de participacié ciutadana impulsada des de diferents
ajuntaments de Catalunya i per Drac Magic ( entitat dedicada a I'estudi de I'audiovisual) que
vol promoure I'analisi i la resposta dels mitjans de comunicacié des de la perspectiva de les
dones. L'Observatori ha celebrat el dese aniversari amb una Jornada Internacional de Debat el
23 d’octubre al Citilab de Cornella. D'una banda, s'ha volgut coneixer de la ma de professionals
de la comunicaci6 com s’aborda la representacid de les dones als mitjans. | de l'altra,

persones expertes en I'analisi dels mitjans han debatut la importancia que té aquest sector en
la construccié de models sobre les dones.
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A la taula d’esquerra a dreta: Joana Bonet, Xavier Oliver, Eva Peruga, Silvia Céppulo i Josep Carles Rius.

Institucions i entitats

La presidenta de I'Observatori, Judith Ibafiez, ha volgut fer particip a les més de 300 dones i a la desena
d’homes que omplien la sala d’actes, de la importancia que aquesta entitat, nascuda a Cornella i actualment
depenent de I'Institut Catala de les Dones (ICD), continui lligada a entitats, associacions i a I'administracié local,
perque, d'aquesta manera, se'n garanteix la vitalitat en I'observacié d'un ampli ventall de mitjans.

Per Marta Selva, presidenta de I'ICD, cal aconseguir que els mitjans mostrin I’experiencia diversa de ser dones
al mon, i en destaca I'emergéncia de nous imaginaris d’altres cultures. “Es per aconseguir aquest objectiu que hi
ha d’haver un fort compromis entre les institucions i els espais de comunicaci6 de dones” ha afirmat.
Aprofundir en la coeducacid i en els continguts que es donen als centres educatius és, per a Marta Selva,
inajornable, a fi que, “com deia Hannah Arendt , visquem en una comunitat lliurament compartida pels dos
géneres”.

Imma Moraleda, presidenta de I'Area d’lgualtat i Ciutadania de la Diputacié de Barcelona, aposta per una
presencia més equilibrada als mitjans i perque I'Observatori continui vigilant que la imatge de la dona no

s'empri malament. Imma Moraleda afirma que les dones que van entrar en politica i participen a
I"administracié publica van recollir les propostes dels moviments de dones i les van voler aplicar: “Ara caldra
treballar perqué les nostres politiques es mantinguin i s’apliquin”. Quant a a I'actualitat politica ha manifestat
que l'acceptacié per part de dues de les ministres sortints d’un carrec en un grad inferior és una actitud molt
femenina i positiva. “No recordo cap ministre home que ho hagi fet”, ha exclamat.

L’alcalde de Cornella, Antonio Balmon, en referéncia a les declaracions sexistes de |'alcalde de Valladolid vers
Leire Pajin, ha deixat clar que els comentaris masclistes de politics i de la premsa li causen una gran nausea
intel-lectual, tristesa i rebuig. Per a ell, la tasca de I'Observatori no és tant aconseguir la igualtat d’oportunitats,
que ja ho fa la llei, sind la igualtat social, i aconseguir-ho si que és un combat, perque la mirada social comporta

un debat molt
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més complex, on molt sovint s’ha d’anar a contracorrent de les politiques de marqueting i consum.

La coordinadora de continguts de I’Observatori, Anna Moreno, ha explicat el concurs d’espots
publicitaris no sexistes realitzat entre estudiants de 14 a 16 anys de 26 municipis. Un dels premiats,
mostra un intercanvi de rols: un noi recomana una crema hidratant a una companya. Moreno també ha
presentat el Decaleg a tenir en compte per a una millor representacié de les dones en els mitjans de
comunicacid, que ha estat elaborat per més de 150 dones dels 26 municipis que formen I’"Observatori.
Cada municipi ha elaborat el seu decaleg, que després han fusionat en un d’unitari. Aquest decaleg es

lliurara al Col-legi de Periodistes de Catalunya.

Taula Rodona “Les logiques productives dels mitjans de comunicacién i el seu impacte en la
respresentacio de les dones.”

A la taula d’esquerra a dreta: Joana Bonet, Xavier Oliver, Eva Peruga, Silvia Céppulo i Josep Carles Rius

Periodistes i publicistes

La periodista i defensora d’igualtat del Periédico Eva Peruga, moderadora de la taula rodona, ha
comencat dient que els mitjans incorren en una doble falta perqué sén responsables, tant d’explicar les
situacions, com de fer d’altaveu, i en el cas de les dones ho incompleixen. No obstant aix0, ha exculpat
els mitjans dient que “no hi passa res que no passi en altres ambits”. Els ha demanat, tanmateix, que
facin un esforg i que no tolerin expressions insultants ni la invisibilitat, perqué, en el dia a dia, només
surten a la premsa o bé les dones importants o bé les victimes mentre que la immensa majoria és
invisible. Ella centra la seva tasca a El Periddico a incidir dins la redaccié per fer augmentar el nivell
d’igualtat. Per a Peruga, I’existéncia d’'una massa critica de dones pot fer millorar els mitjans. “Cal fer un
producte amb una mirada plural, no androcentrica, on la veu de les dones compti igual que la dels
homes”. L’'ambicid de les professionals dels mitjans, com afronten la perspectiva de genere els nous

mitjans, i que es 23
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pot fer des de la publicitat i la moda, sén les qliestions que va plantejar a les i els professionals d’aquesta
taula rodona.

Silvia Coppulo dirigeix I'agéncia Ekoos i un programa a Catalunya Radio. La seva intervencié parteix d’un
diagnostic del Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC) sobre el génere a la radio i a la televisio publiques,
on un 90% dels carrecs importants dels mitjans estan ocupats per homes, i les dones només ocupen el 10 %
restant. Aixo si, la seva presencia va augmentant en els carrecs de segon o tercer nivell. Pero Coppulo és de
I"opinié que “no calen tants diagnostics i si més tractament”. Es diferéncia del discurs d’Eva Peruga en el
sentit que esta d’acord amb les conclusions de Beijing que els mitjans van per darrera de la societat. Quan
es justifica la poca preseéncia de les dones als mitjans i a les tertulies amb la manca de voluntat de
participacié de les dones, afirma que “les dones saben que seran mirades amb lupa i dubten més perquée
tenen menys seguretat. Per exemple, un home llegeix un llibre i ja creu que pot opinar, per contra, una dona
ha de fer un master”. Les dones tenen més dificultats afegides, com és la manca de temps i I'aspecte fisic,“si
no, fixem-nos quantes dones de més de 65 anys i grassonetes veiem a la televisié”. La seva experiéncia
personal li fa aconsellar que “cal perseverar i, sobretot, no fer soroll ni mostrar-se com a victima,

simplement , no demanis i ocupa I'espai que et pertocal”.

Per al periodista i responsable de I’edicid catalana del diari Publico, Josep Carles Rius, “els mitjans han de ser
un mirall honest i fidel i, en canvi, sén un mirall desenfocat”. El diari es defineix com a militant de la igualtat;
aplica el Decaleg sobre el tractament de la violencia de genere als mitjans elaborat per institucions,el Col-legi
de Periodistes, I’Associacio de Dones Periodistes, etc.; és contrari a la publicacié d’anuncis de prostitucio; i té
seccions especifiques en defensa del feminisme. Constata que als mitjans hi ha una gran visibilitat de la
joventut, la bellesa i les relacions amoroses i, en canvi, hi ha molt poca visibilitat dels agents socials, la gent
gran i la migracid. Opina que cal una actitud politica de transformacié tant pel que fa a la informacié com en
I’entreteniment i la ficcid, i li preocupant especialment el tractament de les dones a Tele 5 i a Antena 3. Rius
s'exclama que el govern espanyol hagi retirat la publicitat de les cadenes publiques, cosa que ha causat un
transvasament dels anuncis als mitjans privats, i
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a aquests, no se'ls ha demanat res a canvi. TV3 i Catalunya Radio son els Unics grans contrapunts.
Constata, a més, que a Internet es fan tractaments d'informacidé que abans mai no s’haurien acceptat, i
opina que I'esquerra ha d’abordar seriosament la prostitucio (ell es declara "abolicionista") i quée és fa
amb el vel integral, el hijab...és a dir, amb la invisibilitzacio fisica d’algunes dones migrades.

Pensa, finalment, que els i les periodistes han de crear complicitats amb la societat i aconseguir que les
dones periodistes tinguin més pes a les redaccions, i és que ja fa anys que sén més del 80% de la
professié que surt de les universitats. Per modificar aquesta situacié sén inajornables les mesures de
conciliacio, afirma, perque la situacié actual és dramatica i exigeix sacrificis a les periodistes, tant per
exercir com per competir.

El publicista i professor de I'lESE, Xavier Oliver, es confessa “emprenyat i deprimit per la presentacié de
les dones en el mén de la publicitat”. Explica que al quart any de Comunicacié de la Universitat de
Navarra el 87% son dones, i que a la seva empresa ho son el 70% de les 200 persones que hi treballen.
En canvi, la publicitat segueix el model Hollywood, com a la série de gran actualitat Castle. La publicitat
s’hi emmiralla, i és per aixo que, al seu parer, “continuen sent els homes qui condueixen els cotxes
perque posar una conductora seria només cosmetica”. Avencos com els de Dove, la marca que ha estat
premiada per donar una altra imatge de les dones, no es corresponen amb la publicitat que continua
fent la marca mare. Per aquest publicista, en un mdn sofisticat, en una societat tipa, costa molt trobar
un model, és més facil deixar-se arrossegar. Perd hi ha una esperanca, i és que “el mén del futur es
basara en la relacid entre la societat i les marques, i les dones aqui hi tenen les de guanyar”. També
afirma que l'organisme estatal encarregat dels mecanismes d’autocontrol de la publicitat és molt rapid
en la resolucié de casos i, per tan, funciona.

La directora de la revista femenina Marie Claire, la periodista, comentarista i articulista Joana Bonet, ha
tancat la taula rodona. Per a ella, el relat periodistic -responsable de la produccié del guié del mén-, té
un gran obstacle en la mirada androcéntrica. | també en la composicié dels consells de redaccio i en els
carrecs. Destaca que a I'Estat espanyol el 65% de periodistes a I'atur sén dones, i que a I'alta direccio
només hi ha accedit un 8%. A I'America llatina, a I'exercici de la professid6 nomes hi té accés el 20%.
Joana Bonet espera que Michelle Bachelet, portaveu del Fons de Desenvolupament de les Nacions
Unides per a la DONA (UNIFEM), doni un fort impuls a les politiques d’igualtat. La directora de Marie
Claire ha estat qui més preguntes ha contestat en el debat posterior, i en la majoria de casos sobre els
continguts de la revista. Bonet ha dit que ions que la linia editorial de la revista és fer un tractament
d’igualtat en les gliestions de dones i homes, i de denunciar els maltractaments. Potser és per aixd que
no son en els primers llocs del ranking, segons que ha dit.

El dimarts 9 de novembre sortira publicat la segona part de l'article de Tona Gusi: "Un virus" a la
professid, segons les expertes i els experts.
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EL PERIODICO DE CATALUNYA

A PEU DE CARRER

Contra aquests eterns escots

Divendres, 8 de octubre - 00:00h.

A25 metres de |'entrada del centre Francesca Bonnemaison, baluard dels drets de la dona i de
la igualtat de génere al carrer de Sant Pere Més Baix, hi ha a la part posterior d'un quiosc una
foto d'un home rapat i somrient entre dos profunds escots. Made for men hi posa a sota; un
perfum per a homes de veritat, insisteix I'anunci, no per a qualsevol. A mi, encara que em
posin 20 d'aquests escots davant, no em convencen per comprar una fragancia d'un tipus que

es diu Bruno Banani; no m'agraden les aromes fruiteres.

Es aquesta I'linica campanya «sexista» que es pot veure per Barcelona aquests dies; un
exemple de la «mirada masculina» que es denuncia des d'ahir en una petita exposicié en
aquesta antiga biblioteca de dones que va fundar Francesca Bonnemaison, intel-ligent i
valenta dona francocatalana que va lluitar a principis del segle XX contra el tradicional jou
masculi. Una mostra que porta un llarg titol, Lectura critica de la representacié que fan els
mitjans audiovisuals occidentals dels cossos femenins, encara que gairebé Unicament se centra
en fotos de campanyes publicitaries d'ara i la seva curiosa i fascinant comparacié amb el mén

de l'art de segles enrere.
Falta de diversitat

Aixi que la Venus d'Urbino de Tiziano (1538) i la Maja desnuda de Goya (1800) son
antecessores artistiques d'un anunci amb una noia igualment ajaguda i lleugerament vestida
d'Intimissimi, i les mirades de les dones (¢de dolor o plaer?) en La mort de Cleopatra i L'extasi
de Santa Teresa competeixen amb |'expressié de la model que ens vol vendre I'ldole d'Armani.
Gairebé tots els quadros citats per ressaltar aquesta «falta de diversitat i la imatge
estereotipada» al llarg dels segles son de pintors italians; o sigui, aquell altre estereotip, de

mascles i latin lovers ells ja el van plasmar als llengos.
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«Volem recuperar els cossos de les dones per a les dones. Aquesta representacié sexista té
repercussions en la vida i en la salut de la dona», deia ahir Inma Moraleda quan inaugurava
I'exposicid, davant 25 dones i cinc homes. Fora, la casualitat oferia un exemple més del que
I'Observatori de les Dones en els Mitjans de Comunicacié vol denunciar amb la seva exposicié:
a la rambla de Catalunya s'exhibeix al mig del carrer -dins de la campanya El MNAC al carrer-
un quadro de Francesc Gimeno, que a Dona dormint retratava el 1899 la seva propia dona.
Pero en els 20 minuts que me'l vaig quedar mirant, ningu es va aturar a observar la seva
seminuesa; potser perquée exhibeix el seu mugré inabastable a uns 1,90 metres d'altura, potser
perque aquests cossos nus ja no criden I'atencié com un segle enrere, perod sobretot perque

I'electronica a I'aparador del costat atrau més.

A part d'aixo, poca publicitat sexista a la ciutat, a banda del perfum bananer, que, aixo si, s'ha

guanyat la foto d'aqui al costat. Com a bon exemple. O dolent.
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TVE
INFORMATIU DE CAP DE SETMANA - 23/10/2010
Min 19:00

http://www.rtve.es/mediateca/videos/20101023/linformatiu-cap-setmana-23-10-
2010/910694.shtml
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L'Informatiu Cap de Setmana (23/10/2010)
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