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Cornella, 23 d’octubre de 2010

Més de 300 persones expertes, estudiants i professionals dels mitjans de comunicacio
procedents de vint-i-sis municipis d’arreu de Catalunya es reuneixen a Cornella per
analitzar la representacio de les dones en els mitjans de comunicacié. En el plec de
conclusions destaca la necessitat d’establir una representacié6 més diversa de les dones en
la publicitat i els mitjans de comunicacié.

De la jornada es van extraure les seglients conclusions:

» Les indGstries culturals i creatives, construeixen en gran part la visio de com és la realitat
i conformen, per tant, un imaginari col-lectiu que concreta, entre d’altres coses, que vol
dir ser dona i home. Aquestes indlstries estan basicament constituides per homes (poder
masculi).

» lgualment, pel que fa a la publicitat, les persones que decideixen qué és creatiu i que no,
son majoritariament homes; per tant, son aquests qui decideixen sobre les representacions
i models de les dones i de la nostra societat.

» No és només que les dones estiguin poc representades en els mitjans de comunicacio si no
que aquests construeixen imaginaris que proposen models de viure i de ser molt
determinats, sense tenir en compte la diversitat de dones en quant a étnia, edat, talles i
pesos, entre d’altres aspectes.

* A més a més, sovint, la representacio de les dones que trobem als mitjans, passa per una
uniformitat de rols i models, encara avui dia, una de les representacions més comuns
continua passant per una imatge sexualitzada de les mateixes. Aquesta forma de
representacio es normalitza i queda com a natural, a més a més exclou ’atribuci6é de cap
més capacitat que aquesta.

« D’altra banda, encara ara, la representacio continua passant pel binarisme home-dona,
basant la seva representacio en els topics biologicistes, donant per fet que allo és natural i
per tant, inamovible.

« Hi ha d'haver una responsabilitat social i politica darrera de les representacions dels
mitjans de comunicacid publics. Cal una mirada més plural i no androcéntrica per part dels
mitjans.

« Les dones tenen dret a gaudir d’una veritable creativitat en la seva representacid, a no ser
reduides a un Unic model, sigui quin sigui, i a poder sentir-se identificades amb diferents
tipus de representacio.

» La jornada es tanca amb el compromis de |’Observatori de seguir treballant per a la revisio
i transformacio de la representacio de les dones en els mitjans de comunicacio.
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