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1. INTRODUCCIO

Els missatges que produeixen de forma incessant els mitjans de comuni-
cacioé audiovisual funcionen com a transmissores de valors. En la societat
de la informacié i en la societat en xarxa, els mitjans de comunicacié han
esdevingut agents socialitzadors, informadors i difusors d’idees i, per
tant, actuen com a configuradors de mentalitats per a la major part de les
persones del mon. Més enlla de la seva funcidé d’informadors, els mitjans de
comunicacié sén també constructors de la realitat i mediadors entre el mén
i les audiéncies en tant que creadors d’opinié. Aixi doncs, gaudeixen d’un
poder reforcador dels models i valors preestablerts, tant de manera evident
com subliminal.

Els mitjans de comunicaci6 son, doncs, un element clau per a I'analisi de les
societats i les comunitats. No només importa qui hi apareix, siné com es
presenten i representen les persones i els esdeveniments. Resulta ne-
cessari analitzar i estudiar els mitjans de comunicacié com a part substancial
del coneixement sobre la construccid desigual de dones i homes en I'esfera
comunicacional.

La representacio de les dones sovint desequilibrada respecte la dels ho-
mes, tant quantitativament com qualitativament, és un factor determinant en
I'eficiencia de les analisis socials que massa freqientment no han tingut en
compte el conjunt de la societat. Sabem que I'assoliment de la igualtat real
entre dones i homes encara queda pendent i en aquesta tasca els mitjans
tenen un paper primordial, i I'estudi de les seves influéncies o percepcions
pot facilitar claus importants per a la seva millora i resolucio.

2. JUSTIFICACIO

L’Observatori de les Dones en els Mitjans de Comunicaci6 és una iniciativa
pionera a Catalunya endegada I’'any 2000. L’any 2009 es constitueix com a
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associacié de municipis, esdevenint una practica innovadora i Unica a Eu-
ropa que té l'objectiu de dinamitzar el debat public sobre el paper dels mit-
jans en la superacio dels arquetips de genere. Amb la incorporacié de nous
ajuntaments, 'Observatori de les Dones en els Mitjans de Comunicacié s’ha
convertit en una instancia de participacié ciutadana que promou I'analisi i la
visio critica dels mitjans de comunicacioé en tots els seus formats (informatius,
publicitaris, de ficcio, d’entreteniment, etc.) i que vol constituir-se com un lloc
de referéncia generant tot un seguit d’estudis i documents que prioritzin el
punt de vista de les dones i els seus sabers.

Els sabers de les dones i els mitjans de comunicacio és, per tant, un projecte
pensat des de I'Observatori en tant que plataforma que promou la participa-
cid en la discussio de la representacio femenina als mitjans de comunicacio.
El projecte respon a la necessitat d’un estudi sobre la preséncia i el trac-
tament de les dones en els mitjans audiovisuals en termes qualitatius i
no solament quantitatius.

A tenor de les transformacions socials en 'ambit de la igualtat de dones i
homes, els mitjans de comunicacié han introduit timidament algunes millores
pel que fa a la representacié de les persones en una realitat que va abando-
nant paulativament la rigidesa androcentrica. Tot i aixi, aquesta introduccio
és lenta, parcial i encara esta subjecta a fluctuacions politiques i a iniciatives
personals o corporatives. Alhora, les bones practiques que apareixen i que
formen un conjunt significatiu —que podria trascendir en models i influéncies—
se situen en contextos poc sensibles a aquestes transformacions i poc sensi-
bles, en generals, a la visibilitzacié de les dones com un conjunt de poblacié
especific, a la vegada que divers, i com a persones implicades en tots els
reptes de les societats contemporanies, creadores i mantenidores dels me-
canismes basics que sustenten la convivencia, a qui els incumbeixen tots els
aspectes de la vida publica i privada.

Algunes de les estadistiques existents fins ara, realitzades a partir de la re-
collida de dades elaborada pel Consell de I’Audiovisual de Catalunya i el
Proyecto de Monitoreo Global de los Medios mostren que:
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 Les dones representen el 23% de les persones que apareixen en
la informacio i els homes el 77%.

 Els homes assoleixen el paper d’experts en un 91%, mentre que
en el cas de les dones el percentatge disminueix fins un 9%.

« El 17% de les dones que apareixen als mitjans s’identifiquen se-
gons el seu parentiu o situaci6 familiar. En canvi, en el cas dels ho-
mes homés es correspon amb el 5%.

* Les dones protagonitzen el 27,5% dels inserts i els homes el
72,5%.

+ La durada mitjana de les intervencions de les dones és de 28 se-
gons i la dels homes de 44 segons.

+ Un 8,7% del temps de les noticies conté unicament declaracions
de dones, mentre que en el cas dels homes ocupa el 51,8%.

* Les representacions de les dones fomenten els estereotips, ja que
tenen una preséncia rellevant en 'ambit personal (44,5%), el sani-
tari (34,8%) —on acostument a apareixer més com a receptores que
com a professionals— i 'educatiu (32,1%) —on apareixen més com a
estudiants que com a formadores—.

Segunint el mateix objectiu quantificador, I'lnforme de preséncia de les dones
als mitjans de comunicacio (CAC, 2010) inclou grafics com els segtients:

TV3. Temps de paraula dels actors en funcioé de la variable sexe.

™3
Temps de paraula global

22.2%

T7.8%
O Dcnes

O Homes
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TV3. Temps de paraula de dones i d’homes en els items informatius que concentren més

de 15 minuts.
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TVE a Catalunya. Temps de paraula de les subagrupacions dels actors socials de I'ambit

cultural en funci6 de la variable sexe (ordenat per temps de paraula de les dones).
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TVE a Catalunya. Temps de paraula de les subagrupacions d’actors socials de I'ambut cul-

tural en funcio6 de la variable sexe (ordenat per temps de paraula de les dones).
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Els trets generals que s’extreuen dels estudis i les estadistiques realitzades
pels observatoris especialitzats mostren una situacio clarament desfavorable
per a les dones, tot i que s’hi reconeix una evolucié positiva general, si les
dades es comparen amb les d’anys anteriors. S’hi identifiquen, d’altra banda,
espais d’estancament en I'evoluci6 de la preséncia dels sabers de les dones
als informatius, poca diversitat fisica, professional i psicologica dels perso-
natges en les ficcions i models estereotipats en les conductores dels progra-
mes. En conclusié: en els mitjans generalistes no acaba d’apareixer la
diversitat i la pluralitat de I’experiéncia femenina. Aquests estudis reflec-
teixen una recollida de dades majoritariament quantitativa, que poc esclareix
el tipus de representacio de les dones present en els mitjans de comunicacio.
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Des de I'Observatori, entenem que aquestes dades son insuficients per a
realitzar una analisi completa i porposem l'avaluacié de la representacio de
les dones als mitjans de comunicacié mitjan¢ant un estudi de la recepcié qua-
litativa, que confereixi valor analitic als sentiments i a les emocions del public
femeni enfront alldo que es mostra (i alld que s’invisibilitza).

La discordancia entre I'experiéncia femenina i el tractament mediatic poc
atent a la seva diversitat és resultat d’'un model que s’ha construit des d’una
mirada androcéntrica. Alhora, aquesta mirada s’inscriu en una inercia histori-
ca que dificulta que tot alldo que es fa per a corregir-la tingui una trascenden-
cia significativa. Amb aquest projecte proposem mirar des d’altres angles
per tal de permetre ’'emergéncia d’un punt de vista divers que pot fer
visible, entre d’altres, el saber de les dones.

3. OBJECTIUS

Els sabers de les dones i els mitians de comunicacio és un projecte que vol
fixar I'atencié en la manera com les dones apareixen representades en els
mitjans de comunicacio locals, nacionals i estatals, privats o publics.

L’Observatori pretén realitzar, al costat de I'analisi quantitativa que ja realitzen
altres institucions, una analisi qualitativa de la representacio de les dones
als mitjans de comunicacié amb la participacié de grups de dones dels
municipis que formen part de 'Observatori. D’aquesta manera esdevindra un
projecte realitzat des del propi saber femeni.

Aquesta perspectiva qualitativa requereix, per tant, convocar I'experiéncia de
les dones, i per tal de fer-la efectiva, es vol promoure un procés participatiu
de treball a cada municipi, en el que es pugui fer efectiu el contrast, les sem-
blances i diversitats entre les percepcions quantitatives i qualitatives.

L’objectiu principal d’aquest projecte és elaborar unes conclusions que
afegeixin noves dimensions al conjunt de dades estadistiques que
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s’elaboren en relacio a la representacié de les dones als mitjans de comuni-
cacio.
4. CARACTERISTIQUES

Participants

Per a la realitzaci6 del projecte, s’esta treballant de manera conjunta amb 13
grups de dones de 12 dels ajuntaments associats a ’Observatori. Els muni-
cipis participants son: Barcelona, Cornella de Llobregat, EI Masnou, Esplu-
gues, Gava, Molins de Rei, Santa Coloma de Gramenet, Sant Boi de Llobre-
gat, Sant Feliu de Llobregat, Sant Joan Despi, Sant Just Desvern i Vilafranca.
En cada cas s’esta seguint el mateix programa i la mateixa metodologia.

Metodologia

El projecte s’esta duent a terme mitjancant un procés participatiu a cada
municipi que serveix per a recollir d’experiéncia de recepcié de les dones
aixi com les seves propostes innovadores. El treball es vertebra a partir de
tres sessions.

« La primera sessid és conduida per I'equip técnic de I'Observatori i té
com a objectiu presentar el projecte, exposar les estadistiques quantitatives re-
lacionades amb la preséncia de les dones als mitjans de comunicacié i presen-
tar els criteris per a realitzar observacions qualitatives relacionades amb
el punt de vista de la recepci6 femenina (veure material de suport a ’Annex).

Per ultim, es proposa un treball de camp que consisteix en la realitzacié d’'un
diari amb observacions quotidianes al llarg d’'una setmana. Aquest diari ha de
documentar les observacions fetes per les dones de cada grup sobre contin-
guts i tractament dels mitjans durant aquest periode, a més de propostes per
a incorporar com a noticia aspectes no visualitzats en els mitjans de comuni-
cacio. De la mateixa manera, s’insta a desvetllar iniciatives rellevants que no
hagin sigut tractades als mitjans de comunicacio locals. Aixi, es tracta de rea-
litzar un exercici de questionament d’allo que és noticiable, pero també
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de reconeixement i visibilitzacié d’algunes dones i/o experiéncies cabdals
en el municipi que fins aleshores han tingut poc o cap reconeixement.

+ La segona sessid és coordinada per la técnica de cada ajuntament, i
consisteix en la recollida del treball realitzat per les dones durant aquest pe-
riode d’una setmana.

« La tercera sessio és conduida per I’equip tecnic de I'Observatori i con-
sisteix en la presentacio del primer informe sobre el conjunt d’experiéncies
i dades recollides a cada municipi, i en la valoracié de possibles aplicacions
a la innovaci6 en materia de mitjans de comunicacio.

Fases de treball

Primera fase. Aquesta primera fase contempla les tres sessions descrites
anteriorment, és a dir, la realitzacié d’un procés participatiu a cada municipi,
amb l'objectiu de detectar i recollir informacié sobre com les dones surten
representades en els mitjans de comunicacio. Es preveu que el grup de do-
nes de cada municipi funcioni com a grup de treball i faci un seguiment i una
analisi de diferents exemples comunicatius.

Segona fase. La segona fase consistira en el tractament de les dades
aportades pels grups de dones dels ajuntaments col-laboradors per part de
I’equip técnic de I'Observatori. Aquest analitzara els resultats i redactara de
I'informe final on es posaran de relleu aquelles consideracions que es po-
den traduir en elements d’innovacié pel que fa a les practiques comunicativas
i a la seva analisi.

Tercera fase. Aquesta darrera fase té com a objectiu difondre I’experiéncia
a la ciutadania en general i a les institucions especialitzades en concret,
mitjancant I'elaboracid de documents informatius amb diferents formats, en-
tre d’altres. Es proposa una jornada en motiu de la presentacié dels resultats
finals, al llarg del primer semestre de 2013, en la qual s’organitzara una taula
de debat amb persones expertes.
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